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Vor allem, wenn
sie jung und in der
Orientierungspha-
se sind. Denn sie
werden nich von

IMANUELA UETZ nissen und hehren

sondeern vom Stoff dles Lebens: Von
Menschen, die ihnen vorleben, was
mogiich ist und was nicht.

Fast jeder hat (oder hatte zumindiest
irgendwann einmal) ein groBes Vorbiid
oder einen Schwarm. In vielen Fallen
sind diies Stars qus dem Show-Business,

Sporfler odler ande-

e bertihmle Person-

lichkeiten. Sie dlie- In jeder Ausgabe:
nen den Jugend- Trainerin Manuela

lichen ais Orienfie-  |igfy gibt Tipps fi
nungshiffe beim Er- >
wachsenwerden Verkaufs-Profis.

feprozess eines Jugendlichen wichig.
Tiop fir dien POS, eine Akfion speziell fir
junge Kundinnen: Einmal aussehen wie
Paris Hifton, Pink oder Brigitte Bardor. Als
Ation verpackt, dlrfen die angemer-
deten Kundinnen ein Bid vom Stor mit-
bringen und erhalten dlas Make-up ihres
Vorbildes. Zusdtzlich konnfe noch ein Fri-
seur und Fotogrof diesen Service abrun-
den. Wenn Sie bel der Anmeldung be-
reifs erfohren, um weiches Idol es sich
handelt, kénnen Sie auch vorher re-
cherchieren. So haben Sie diie Moglich-
keit, mit den Jugendiichen dber inre
Idole 2u sprechen und Inferesse 2u zei-
gen, vielleicht auch mal dber eigene
Icole von friher 2u erzchien.

Mit dlieser soannenden Aktion, dle sich si-
cherlich schnell herumsoricht, erreichen
Sie vor allem junge Kundinnen.

Manuela Lietz



